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پیش‌گفتار

مروت رنجبر

مدیر بانکداری شرکتی

باتوجه‌به اهمیت تأمین فراورده‌های غذایی و آشامیدنی در بقای انسان، صنایع غذایی به معنای عام آن یکی از اولین صنایع در 

طول تاریخ بشر بوده است و جزو صنایع اساسی به شمار می‌رود. گسترش جمعیت افزایش رفاه عمومی تغییر عادات غذایی 

و سبک زندگی از مهم‌ترین شاخص‌های تأثیرگذار بر رشد این صنعت در سطح جهانی پس از انقلاب تکنولوژیک قرن ۲۱ است.

در تمام کشورهای جهان صنایع غذایی تأثیر بسزایی در ایجاد اشتغال و ارزش افزوده داشته و ایران نیز از این قاعده مستثنی 

نیست. صنعت غذا در ایران باتوجه‌به شرایط آب‌وهوایی تنوع و کیفیت مطلوب کشاورزی دارای اهمیت و مزایای فراوانی بوده 

و بالاترین سهم را در ایجاد اشتغال در کشور داشته است. پیش‌بینی‌ها بر این نکته استوار است که این بخش از سویی باتوجه‌به 

سهم بالای صنایع غذایی در سبد کالایی خانوار و از سویی دیگر نظر به دسترسی به مواد اولیه باکیفیت و نیروی کار ارزان، امکان 

توسعه اشتغال در کشور را بیش از سایر بخش‌های صنعتی خواهد داشت.

از یک‌سو باتوجه‌به سهم بسیار بالای محصــولات فصلی در تأمین مواد اولیــه داخلی این صنعت و لزوم خرید نقدی این 

محصولات از کشاورزان و ازسوی‌دیگر باتوجه‌به بالابودن هزینه‌های مواد اولیه وارداتی چرخش سرمایه در این صنعت زمان‌بر 

بوده و حجم کلان سرمایه موردنیاز یکی از بزرگ‌ترین مشکلات تولیدکنندگان صنایع غذایی در کنار مشکل نحوه تخصیص ارز 

به واردات مواد اولیه موردنیاز این صنعت است.

بانک سامان به‌عنوان یکی از بانک‌های پیشرو در ارائه خدمات تأمین مالی و ارز به صنایع غذایی همواره رویکردی متعهدانه 

و راه‌حل‌محــور نسبت به این صنعت داشته است. این گزارش در راســتای همان رویکرد و باهدف بررسی چالش‌های عمده 

پیش روی فعالان صنعت غذایی و تلاش برای شناسایی راه‌حل‌هایی عملیاتی به‌منظور رفع چالش‌های مذکور است. در این 

گزارش باتوجه‌به ترکیب مشتریان بانک تمرکز اصلی در صنایع غذایی روی مجموع محصولات خوراکی و آشامیدنی و مشخصاً 

گروه‌های کالایی لبنیات، شیرینی و شکلات، بیسکویت، کیک، کنسرو و غذاهای آماده است که در ادامه این گزارش گروه‌های 

کالایی منتخب نامیده می‌شوند.



 در این گزارش تنــها برخی از گروه‌های کالایی محصــولات غذایی 

مورد بررسی قرار خواهند گرفت. این گروه‌ها شامل »محصولات 

لبنی«، »شــیرینی و شکلات«، »کیک و بیســکویت«، »غــذاهای 

آماده«، »ســس، ادویه و چاشـنی‌ها« و »نوشیدنی‌ها« می‌شود. در 

گزارش به این گروه‌های کالایی واژه »محصــولات غذایی منتخب« 

اطلاق شده است.

 ارزش واردات محصولات غذایی منتخب‌شده توسط کشورهای 

 منطقه خاورمیانه در سال 2024 به بیش از  15میلیارد دلار می‌رسد.

در مقابل ارزش صادرات مواد غذایی بسته‌بندی‌شده در کشورهای 

منطقه خاورمیانه در سال 2024 نزدیک به یک میلیارد دلار رسیده 

است. 

 ارزش تولیــدات صنــایع غـذایی منتخب در ســال‌های 1400 و 

1401به ترتیب 53 و 56درصد افزایش یافته بود. پس از فروکش 

 کردن اثر افزایش قیمت ارز ترجیحی برای واردات کالاهای اساسی 

 که در قیمت نهایی تمامی محصولات غذایی مؤثر است، این شاخص

در سال 1402 و 1403 به ترتیب 40 و 32درصد افزایش یافته است.  

 شرکت‌های تولیـدکننده نوشـیدنی، لبنیات و چاشــنی‌ها به طور

میانگیــن در مقیـــاس‌های بالاتری نســبت با ســایر محصــولات 

بسته‌بندی‌شده به تولید می‌پردازند. 

 میانگیــن ارزش سرمایه‌گذاری برای تأسـیس یک واحد صنعتی 

 مــواد غــذایی در ســال 1402 در اســتان‌ها و مناطق آزاد صنعتی

به ترتیب به 26 و 31 میلیارد تومان رسیده است. 

 کاهش مصرف داخلی و موانع موجـود بر سر صادرات محصولات 

غذایی اصلی‌ترین ریسک فعالان صنایع غذایی ارزیابی شده است. 

 حذف ارز ترجیحی از کالاهــای اســاسی مانند خوراک دام باعث 

افزایش قیمت مواد اولیه داخلی مانند شیر، مرغ و تخم‌مرغ شده 

است. از طرف دیگر افزایش نرخ ارز باعث افزایش قیمت مواد اولیه 

وارداتی این صنعت مانند رنگ‌ها و اسانس‌ها می‌شود.

 افزایش هزینه‌های تولید و کاهش تقاضا باعث افزایش ریسک 

نقدینگی در تولیدکنندگان شده است. این موضوع باعث افزایش 

انگیزه تولیدکنندگان بزرگ برای ورود به بازار پخش و خرده‌فروشی 

شده است. این در حالی است که در حال حاضر زمان بازپرداخت 

شبکه توزیع به تولیدکنندگان کاهش ‌یافته است. 

 در ســال‌های گذشته مصــرف »محصــولات لبنی«، »کیک و 

بیسکویت« و »غــذاهای آماده« در بین خانــوارهای ایرانی کاهش 

یافته است. در مقابل حجم مصرف گروه کالایی »سس، ادویه و 

چاشنی« افزایش یافته است. 

 پس از افت صادرات مواد غذایی در سال‌های 1400 و 1401 

طی دو سال گذشته روند صادرات مواد غذایی مجددا افزایش پیدا 

کرده است و در سال 1403 این شاخص به بیش از یک میلیارد 

دلار رسیده است.  

 در حال حاضر محصولات لبنی اصلی‌ترین محصولات غذایی 

منتخب صادراتی محسوب می‌شوند. کیک و بیسکویت و شیرینی 

و شکلات در رتبه‌های بعدی قرار دارند. 

 با تغییر سیاست تخصیص ارز ترجیحی در سال ‌1401، تورم 

تولیدکننده محصولات غذایی و آشامیدنی در سال‌های 1401 و 

1402 فراتر از شاخص کل تورم تولیدکننده رفته بود. این شاخص 

در سال 1403 مجدداً کاهش یافته است و به 27درصد رسیده 

است. این در حالی است که شاخص کل تورم بخش صنعت در 

سال 1403 به 29درصد رسیده است. 

 تورم محصولات غذایی منتخب در سال‌های 1400 تا 1402 

بیشتر از شاخص عمــومی تورم بوده است. شــاخص عمــومی 

و  تورم محصولات خوراکی  از شاخص  فراتر  تورم در سال 1403 

آشامیدنی رفته است.

 این تحولات باعث تغییر ترکیب بازیگران شده است و در مدت 

زمانی کوتاه بازیگران خرد و کوچک در نظام تولید و توزیع از چرخه 

اقتصادی خارج شده‌اند.

 صنایع غذایی در کنار صنایع داروسازی شاهد بیشترین حضور 

پخش  شرکت‌های  است.  متمرکز  پخش  شرکت‌های  فعالیت  و 

به طور عمده تحت مالکیت و مدیریت  فعال در صنایع غذایی 

تولیدکنندگان محصولات غذایی قرار دارند و در پی ادغام عمودی 

روبه‌جلو، این گروه تأسیس شده‌اند.

  شیر خام اصلی‌ترین ماده اولیه صنایع لبنی محسوب می‌شود. 

به طور میانگین 60درصد از هزینه مواد اولیه صنایع لبنی به شیر 

اختصاص پیدا می‌کند. 

خلاصه مدیریتی
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 بازار تولید شیر به‌شدت رقابتی و قیمت تمام‌‌شده این محصول 

وابســته به قیمت خــوراک دام وارداتــی است. در مقابل تعداد 

بازیگران خریدار این محصول )شرکت‌های لبنی( بسیار محدودتر 

است و در بین بازیگران این صنعت نیز سهم بزرگی از بازار )بالای 

80درصد( در اختیار 10 شرکت برتر این حوزه است.  

 بنابــراین، در صنایع لبنــی با انحصــار خریداران بزرگ روبـه‌رو 

هستیم. وابستگی بالای گاوداری‌ها به خرید بازیگران بزرگ قدرت 

چانه‌زنی این بازیگران را کاهش داده است. این مهم، تأثیر چندانی 

بر قیمت‌گذاری این محصــول ندارد. اما دوره زمــانی بازپرداخت 

افزایش  بازار شیر  کل  از  آن‌ها  با سهم  متناسب  بزرگ  خریداران 

می‌یابد. این دوره زمــانی برای بازیگران بزرگ به بیــش از سه ماه 

می‌رسد؛ بنابراین تولیدکنندگان شیر خام همواره در مضیقه تأمین 

نقدینگی قرار دارند.  

 قــدرت چــانه‌زنی بازیــگران پایین‌دســتی )خـرده‌فروشــی‌ها، 

 عمده‌فروشی‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای( بر مدت‌زمان بازپرداخت

آن‌ها و در نتیجه امکان دسترسی به نقدینگی تأثیر بسزایی دارد. بازه 

زمانی بازپرداخت در بازار محصولات لبنی برای خرده‌فروشی‌های 

بین 1 تا 7 روز و برای عمده‌فروشی‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای 

بزرگ بین یک ماه تا 45 روز متغیر است.

 درحالی‌که مجموع تقاضای بازارهای داخلی و صادراتی محصولات

 لبنی کاهش یافته است، تولیدکنندگان صنایع لبنی برای حفظ سهم

 خود از بازار شیر خام به خرید این محصول در سطوح پیشین ادامه

می‌دهند. 

 این فعالان صنعتی، شیر خام خریداری شده مازاد بر مصرف 

خطوط تولیدی محصولات لبنی را به شیرخشک تبدیل می‌کنند. این 

محصول ارزش افزوده کمتری نسبت به سایر محصولات لبنی دارد. 
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بازار جهانی صنایع غذایی

شاخص‌های جهانی کل بازار 

• www.statista.com

 حجم مالی بازار جهانی محصولات غذایی در سال 2024
 با رشد 7 درصدی همراه بوده است و به بیش از

9 هزار میلیارد دلار  رسیده است. 

ارزش بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیارد دلار(

2021 ۲۰۲2 ۲۰۲3 ۲۰۲4۲۰20

9100
8500

7900
7400

6900

+٪۷
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حجم مصرف محصولات غذایی در سال اخیر بیش از 4درصد افزایش یافته است. در بین گروه‌های کالایی مختلف، حجم مصرف لبنیات 

بیشترین رشد را داشته است. 

ارزش جهانی بازار به تفکیک محصولات
ارزش بازار جهانی نوشیدنی‌ها به بیش از 1500 میلیارد دلار رسیده است.

حجم بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیون تن(

• www.statista.com

• www.statista.com

ارزش بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیارد دلار(

2023 2024 2025 20262022

2847

2739

2635

2527

2444

لبنیات شیرینی و تنقلاتسس و ادویهنوشیدنی‌ها غذا‌های آماده

606 654
780 840

244 262

1490
1580

1110
1191

۲۰۲۴۲۰۲۳
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حدود 60درصد از سهم بازار جهانی محصولات غذایی منتخب در اختیار نوشیدنی‌ها و لبنیات است. 

حجم مصرف نوشیدنی‌های بسته‌بندی‌شده در سال 2024 به بیش از 820 میلیون تن رسیده است. بیشترین رشد در مصرف نسبت 

به سال 2023 در لبنیات رخ داده است.

• www.statista.com

• www.statista.com

سهم محصولات مختلف از بازار جهانی محصولات غذایی منتخب - ۲۰۲۴ )درصد(

حجم مصرف محصولات غذایی منتخب )میلیون تن(

36+26+18+14+6۲۵.۷

۱۸.۶

۵.۸

۳۵.۵

۱۴.۴

غذا‌های آماده

لبنیات

سس و ادویه

شیرینی و تنقلات

نوشیدنی‌ها

۲۰۲۴۲۰۲۳

نوشیدنی‌هالبنیات شیرینی و تنقلاتسس و ادویه غذا‌های آماده

112 115

423 451

93 97 90 62

۸۱۲ ۸۲۰
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پیش‌بینی آینده میان‌مدت
برآوردها نشان می‌دهد که بازار جهانی محصولات غذایی در افق 2028، سالانه ۵.۳۳ درصد رشد خواهد داشت. 

بر اساس پیش‌بینی‌ها، حجم فروش در بازار جهانی محصولات غذایی منتخب در افق 2028 سالانه ۲.۷درصد رشد خواهد یافت.

برآورد ارزش بازار جهانی محصولات غذایی )میلیارد دلار(

• www.statista.com

• www.statista.com

9100

2024 2028

11800

2635

2024 2028

3010

برآورد حجم بازار جهانی محصولات غذایی منتخب )میلیون تن(

٪۵.۳۳

٪۲.۷
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طبق پیش‌بینی‌های انجام‌شده در افق 2028 ارزش بازار جهانی لبنیات و غذاهای آماده بیش از سایر گروه‌های کالایی منتخب افزایش 

خواهد یافت. 

متوسط نرخ رشد سالانه ارزش مالی بازار محصولات غذایی منتخب - ۲۰۲۴ تا ۲۰۲۸ )درصد(

• www.statista.com

۳.۳

۴.۴

۵

۵.۲

لبنیات۵.۴

نوشیدنی‌ها

شیرینی و تنقلات

غذا‌های آماده

سس و ادویه



جغرافیای بازار 

قاره آسیا با اختلاف، بزرگ‌ترین بازار محصولات غذایی در جهان است. سرانه مصرف مواد غذایی در کشورهای آمریکای شمالی بسیار 

بیشتر از سایر قسمت‌های جهان است. 

• www.statista.com

13 کشور نزدیک به 65درصد از مصرف بازار جهانی محصولات خوراکی و آشامیدنی را به خود اختصاص می‌دهند. بازار آمریکا به‌تنهایی 

۱۹.۵درصد از بازار جهانی محصولات غذایی منتخب را تشکیل می‌دهد.

• www.statista.com

سهم مناطق جغرافیایی از بازار محصولات غذایی - ۲۰۲۴ )درصد(

بزرگ‌ترین بازارهای محصولات غذایی منتخب - ۲۰۲۴ )میلیارد دلار(

7

۲

41
23

۲۷

آسیا

اقیانوسیهاقیانوسیه

آفریقا

آمریکا

اروپا

آمریکاچینژاپنهندمکزیکآلماناندونزیبریتانیافرانسهروسیهایتالیاکانادابرزیل

65100 76
118

453

74107 91119

535

93

265

879
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بزرگ‌ترین شرکت‌های محصولات غذایی برحسب فروش - ۲۰۲۳ )میلیارد دلار(

• www.statista.com

36+32+12+11+9106

92

36

31

27

شرکت‌های برتر جهان

پنج شرکت بزرگ حوزه مواد غذایی حدود 
۶.۵درصد از بازار جهانی محصولات 

غذایی منتخب را در اختیار دارند.

این شاخص نشان‌ از وجود بازار بزرگ و رقابتی در حوزه مواد غذایی است. 

٪۶.۵

12
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ارزش واردات محصولات غذایی منتخب در کشورهای منطقه خاورمیانه - ۲۰۲۴ )میلیون دلار(

• www.trademap.org

سه کشور عربستان، امارات 
و کویت، حدود 57درصد از 

واردات کشورهای منطقه را به 
خود اختصاص می‌دهند. 

بازار منطقه خاورمیانه

ارزش واردات محصولات غذایی منتخب‌شده توسط کشورهای منطقه خاورمیانه در سال 2024 به بیش از 15میلیارد دلار رسید. 

658

419

1486

55

497

4259

384

981

32

466

2881

284

695

30

463

1606

135

6
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سهم محصولات غذایی مختلف از واردات کشورهای خاورمیانه - ۲۰۲۴ )درصد(

• www.trademap.org

گروه‌های کالایی »شیرینی و تنقلات« و »لبنیات« 
به ترتیب با 44 و 29درصد، اصلی‌ترین محصولات 

غذایی بسته‌بندی‌شده وارداتی به منطقه خاورمیانه 
را تشکیل می‌دهند.

44+29+11+10+629

6

44

۱۰

۱۱

غذا‌های آماده

لبنیات

نوشیدنی‌ها

شیرینی و تنقلات

سس، ادویه و چاشنی
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ارزش صادرات محصولات غذایی منتخب به کشورهای منطقه خاورمیانه - ۲۰۲۴ )میلیون دلار(

• www.trademap.org

ارزش صادرات مواد غذایی بسته‌بندی‌شده در کشورهای منطقه خاورمیانه در سال 2024 نزدیک به یک میلیارد دلار رسیده است. سه 

کشور ترکیه، عربستان سعودی و ایران، نزدیک به 76درصد از ارزش صادرات منطقه خاورمیانه را به خود اختصاص می‌دهند. بیشترین 

رشد در صادرات مربوط به کشور عربستان سعودی است.

صادرات کشور ترکیه به تنهایی 
بیش از سایر کشورهای منطقه 

است. 

175

131

839

13

158

4550

60

406

13

154

1964

33

219

7

147

1047

27

1
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سهم گروه کالایی مختلف از صادرات کشورهای خاورمیانه  - ۲۰۲۴ )درصد(

• www.trademap.org

گروه کالایی »شیرینی و تنقلات« بیش از 55درصد از صادرات 
محصولات غذایی بسته‌بندی‌شده در منطقه خاورمیانه را به خود 

اختصاص می‌دهد. 

محصولات لبنی و نوشیدنی‌ها در رتبه‌های بعدی قرار دارند. 

٪۵۵

55+24+11+6+4۶ ۴

55

غذا‌های آماده

لبنیات

نوشیدنی‌ها

سس، ادویه و چاشنی

شیرینی و تنقلات
24

11
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بازار صنایع غذایی ایران

ارزش بازار و روند عرضه و تقاضا

پس از فروکش‌کردن اثر افزایش قیمت ارز ترجیحی برای واردات کالاهای اساسی - که در قیمت نهایی تمامی محصولات غذایی مؤثر 

است، این شاخص در سال 1402 و 1403 به ترتیب ۴۴ و 32درصد افزایش یافته است. در سال‌های گذشته سهم شرکت‌های خرد و 

کارگاه‌های خانگی از عرضه محصولات غذایی کاهش پیدا کرده است؛ بنابراین تاب‌آوری اقتصادی واحدهای بزرگ صنعتی در این دوره 

بیش از همتایان کوچک‌تر بوده است. 

ارزش تولیدات داخلی محصولات غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(

طرح جامع آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار/ محاسبات مشاور •

٪56

ارزش تولیدات صنایع غذایی منتخب 
در سال‌های 1400 و 1401 به ترتیب 53 و 

56درصد افزایش یافته بود.

1403۱۳۹9 ۱400 ۱۴۰1 ۱۴۰2

4865

1072

1639

2562

3681
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حجم تولیدات محصولات غذایی منتخب در سال‌های اخیر تقریباً ثابت مانده است. کاهش حجم مصرف داخلی محصولات غذایی با 

افزایش صادرات جبران شده است. 

حجم تولیدات محصولات غذایی منتخب )هزار تن(

محاسبات مشاور •

1403۱۳۹9 ۱400 ۱۴۰1 ۱۴۰2

38963885 3872

3642

۳۸۸۰
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روند افزایش ظرفیت در طول سال
تعداد مجــوزهای بهره‌برداری فعــال در سال 1403 به 626 واحد صنعتی رســیده است. تنوع محصــولات غذایی تولیــدی و رقابت از 

ویژگی‌های اصلی این صنعت به شمار می‌رود. 

 بیش از نیمی از مجوزهای بهره‌برداری صادرشده در سال‌های اخیر مربوط به افزایش ظرفیت واحدهای تولیدی و بهبود و نوسازی واحدهای

موجود بوده است. 11درصد از مجوزها نیز مربوط به تغییر مالکیت یا نام واحد صنعتی بوده است. این شاخص در مقایسه با سایر 

صنایع بالا است. 

1399 14031396 ۱۴۰۰1397 ۱۴۰۱1398 ۱۴۰۲

366

626

236

416

266

367
305

519

53+19+17+11۱۱

۵۳

تغییر نام/مالکیت

بهره‌برداری ناشی از طرح

بهره‌برداری بدون طرح

بهره‌برداری ناشی از توسعه

۱۹

۱۷

وزارت صنعت، معدن و تجارت - گزارش عملکرد سالانه •

وزارت صنعت، معدن و تجارت - گزارش عملکرد سالانه •

20



دو استان تهران و آذربایجان شرقی بیشترین سهم از واحدهای صنعتی جدید در صنایع غذایی را به خود اختصاص داده‌اند.

372

وزارت صنعت، معدن و تجارت - گزارش عملکرد سالانه •

تهران

اصفهان

البرز مازندران

گیلان

قزوین

فارس

یزد

خراسان رضوی

۲۲۰

۱۲۳

۲۰۱

۱۱۱

۲۱۳

آذربایجان شرقی

309

۲۰۳

۱۱۸

۱۱۸
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واحدهای صنعتی تولیدکننده »سس، ادویه و چاشنی« و »غذاهای آماده« بیشترین سهم از سرمایه‌گذاری‌های جدید در سال‌های اخیر 

را به خود اختصاص داده‌اند. 

میانگین ارزش سرمایه‌گذاری برای تأسیس یک واحد صنعتی مواد غذایی در سال 1402 در استان‌ها و مناطق آزاد صنعتی به ترتیب به 

26 و 31 میلیارد تومان رسیده است. 

691

لبنیات

448

نوشیدنی‌ها

1501

سس، ادویه 
و چاشنی

555

شیرینی و شکلات

1661

غذا‌های آماده

1086

کیک و بیسکویت

1401 14021400

945

197230 258
315

258

مناطق آزاداستان‌ها

وزارت صنعت، معدن و تجارت - گزارش عملکرد سالانه •

وزارت صنعت، معدن و تجارت - گزارش عملکرد سالانه •
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متوسط ظرفیت نوشــیدنی‌ها، انواع چاشنی‌ها و غذاهای آماده به ترتیب 22، 21 و 18 میلیون تن در ســال است. میانگین ظرفیت 

تولیدکنندگان لبنیات، شیرینی و بیسکویت پایین‌تر از گروه‌های نامبرده است.  

ظرفیت تولید صنایع غذایی )هزار تن(

ظرفیت‌های فعال - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

۱۶۲۱۲

لبنیات

۲۲۹۵

نوشیدنی‌ها

۲۰۷۶۰

۴۳۱۰

شیرینی و شکلات

۲۲۲۹۵

غذا‌های آماده

۱۸۶۳۶

سس، ادویه کیک و بیسکویت
و چاشنی



سهم نیروی کار از ارزش‌افزوده صنایع غذایی
تعداد کارکنان رسمی کارخانه‌های صنایع غذایی در سال‌های اخیر به طور مستمر افزایش یافته است و در سال 1401 به بیش از 381 هزار 

نفر رسیده است. صنایع غذایی جزء صنایعی است که به‌شدت به نیروی انسانی وابسته است. 

طرح جامع آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار •

تعداد کارکنان صنایع غذایی منتخب )هزار نفر(

1400

340

1401

381

۱۳۹۹

325

۱۳۹۸

304

۱۳۹۷

299
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صنایع غذایی، فعالیتی کاربر هستند.
سهم نیروی کار از ارزش‌افزوده تولید 

از 24درصد در سال 1397 به 16 درصد 
در سال 1401 رسیده است.

باتوجه‌به تغییرات تعداد کارکنان و سهم نیروی کار از ارزش‌افزوده، به نظر می‌رسد که مدیران این صنعت استراتژی حفظ نیروهای کارآمد 

و افزایش دستمزد و بهره‌وری را در دستور کار خود قرار داده‌اند. 

طرح جامع آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار •

سرمایه جبران خدمت

1397 24۷۶

۱۳۹۸ 2179

۱۳۹۹ 1882

1400

1401

18

16

82

84

سهم نیروی کار )جبران خدمات( و سرمایه از ارزش‌افزوده تولیدی صنایع غذایی )درصد(

25
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برنامه‌ها و گرایش‌های  سرمایه‌گذاری
روند اتخاذ جواز تأسیس برای واحدهای صنعتی صنایع غذایی در سال 1403 کاهش یافته است. 

تفکیک جغرافیایی طرح‌های صنعتی در حال ساخت در صنایع غذایی نشان‌دهنده کاهش سرمایه‌گذاری در استان تهران و افزایش 

سرمایه‌گذاری در استان آذربایجان شرقی بوده است. طبق آمارهای موجود پس از استان‌ آذربایجان شرقی، استان‌های فارس، یزد و خراسان 

رضوی مقصد اصلی جذب سرمایه‌گذاری‌های در صنایع غذایی هستند. 

گزارش طرح‌های در دست اجرا - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

گزارش طرح‌های در دست اجرا - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

1399

450

1403

586

1396

59

۱۴۰۰

504

1397

128

۱۴۰۱

1113

1398

265

۱۴۰۲

1379

قزوین

مازندران

البرز

کرمان

آذربایجان غربی

اصفهان

خراسان رضوی

یزد

فارس

آذربایجان شرقی

163

163

183

184

216

229

269

306

314

524
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سه گروه کالایی »کیک و بیسکویت«، »غذاهای آماده« و »سس، ادویه و چاشنی« بیشترین سهم از سرمایه‌گذاری‌های جدید در گروه‌های 

کالایی منتخب را به خود اختصاص می‌دهند. 

740

لبنیات

316

نوشیدنی‌ها

1011

سس، ادویه 
و چاشنی

394

شیرینی و شکلات

1076

غذا‌های آماده

947

کیک و بیسکویت

گزارش طرح‌های در دست اجرا - وزارت صنعت، معدن و تجارت •



میانگین ارزش سرمایه‌گذاری موردنیاز برای تأسیس واحدهای صنعتی جدید در مناطق آزاد بسیار بالاتر از سایر مناطق است. این شاخص 

در مناطق آزاد از 31 میلیارد تومان در سال 1400 به 100 میلیارد تومان در سال 1402 رسیده است. 

این شاخص در استان‌ها نیز روندی افزایشی داشته و از 16میلیارد تومان در سال 1400 به 39 میلیارد تومان در سال 1402 رسیده است. 

میانگین ارزش سرمایه‌گذاری طرح‌های صنایع غذایی منتخب به تفکیک استان‌ها و مناطق آزاد )میلیارد ریال(

گزارش عملکرد سالانه - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

1401 14021400

451
291308

161

993

389

مناطق آزاداستان‌ها
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چشم‌انداز بازار از منظر فعالان صنایع غذایی 

ریسک‌ها
شرکت‌های فعال به رتبه‌بندی ریسک‌های فعالیت‌های صنعتی خود نیز می‌پردازند. در این قسمت به ترتیب مهم‌ترین ریسک‌های 

شرکت‌های صنایع غذایی مورد بررسی قرار خواهند گرفت:

ریسک تجاری
تولیدکنندگان محصولات غذایی بسته‌بندی‌شده کاهش تقاضای داخلی محصولات غذایی و کاهش 

 صادرات را اصلی‌ترین ریسک فعالیت‌های اقتصادی خود توصیف می‌کنند. کاهش مصرف داخلی در پی

بحران هزینه و کاهش تــوان خــرید خـانوار به وجــود آمده است. صادرات مواد غــذایی نیــز در طی 

سال‌های اخیر تحت‌تأثیر ممنوعیت‌های داخلی و خارجی نوسان داشته است. 

نرخ ارز
ارز  نرخ  تولید محصولات غذایی بسته‌بندی‌شده، تغییرات  برای  اولیه  انواع مواد  باتوجه‌به واردات 

دومین ریسک مهم فعالان صنایع غذایی عنوان شده است. باتوجه‌به حذف ارز ترجیحی، افزایش نرخ 

ارز در طول زنجیره تأمین محصولات غذایی مختلف، به‌خصوص لبنیات، تأثیر بیشتری خواهد داشت.

ریسک نقدینگی
باتوجه‌به زنجیره تأمین طولانی محصــولات غذایی بسته‌بندی‌شده، فاصله زمانی تأمین مواد اولیه 

تا تسویه‌حساب با خرده‌فروشی‌ها بســیار زیاد است؛ بنابراین شرکت‌های صنایع غذایی برای تأمین 

نقدینگی و حفــظ ثبات مالی با مشــکلات زیادی دست‌وپنجه نــرم می‌کنند. این مشــکلات برای 

شرکت‌های بزرگی که خود شرکت‌های پخش و یا خرده‌فروشی تأسیس کرده‌اند، کم‌رنگ‌تر است. 

ماده اولیه
تأمیــن مواد اولیه برای تولیدکنندگان صنــایع غذایی از دو منظر دارای ریسک است. در وهله اول 

افزایش قیمت نهاده‌های دامی و سایر کالاهای اساسی باعث افزایش قیمت برخی مواد اولیه تولیدی 

در داخل مانند شــیر و مرغ و تخم‌مرغ شده است. افزایش قیمت‌ها باعث تعطیلی تولیــدی‌ها و 

کاهش عرضه این محصولات نیز شده است. در وهله دوم تحریم‌های بین‌المللی باعث افزایش 

قیمت سایر مواد اولیه وارداتی مانند اسانس‌ها و رنگ‌ها شده است. این مهم باعث کاهش کیفیت 

محصولات وارداتی و افزایش قیمت نهایی محصولات شده است. 
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امتیاز ریسک

سازمان بورس - سامانه کدال - تفسیر مدیریتی شرکت‌های بورسی •

 بر اساس سیســتم امتیازدهی جدید 
خ ارز  ریســک تجـــــاری و ریســک نر
 مهم‌ترین ریسک‌های تولیدکنندگان

داخلی صنایع غذایی محسوب 
می‌شوند.

ریسک‌های اصلی فعالان صنایع غذایی منتخب )نمره ریسک(

با تحلیل محتوای گزارش شرکت‌های بورسی، میزان اثرگذاری و اهمیت ریسک‌های مختلف در صنایع شیمیایی رتبه‌بندی و امتیاز‌دهی 
شده است.1

1. در مرحله اول باتوجه‌به ترتیب اهمیت ریسک عوامل مختلف در هر شرکت بورسی، هر عامل امتیازی می‌گیرد؛ در مرحله بعد امتیازدهی عوامل مختلف در تمامی شرکت‌های بورسی تجمیع می‌شود. 
در نهایت امتیازات به‌دست آمده نرمالایز شده و سهم )درصد( هر عامل در قالب امتیاز از 100 بین عوامل مختلف تقسیم می‌شود.

نرخ بهره ریسک تجاریریسک نقدینگیماده اولیهتغییر تکنولوژی نرخ ارز

۶

11

۱۴

17

۲۳

۲۹
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استراتژی‌ها
شرکت‌های فعال در بورس اهم فعالیت‌های خود برای آینده میان‌مدت را اعلام می‌کنند، این برنامه‌ریزی‌ها می‌تواند به‌عنوان راهنما 

برای پیش‌بینی آینده این صنعت مورداستفاده قرار گیرد. راهبردهای شرکت‌های بورسی صنایع غذایی منتخب در محورهای مختلف به 

شرح زیر است:

افزایش تولید
در حال حاضر بسیاری از  کارخانه‌های صنایع غذایی کشور تنها بخشی از  

ظرفیت تولید خود را مورداستفاده قرار می‌دهند؛ افزایش هزینه‌های 

تولید و امکان صادرات به کشورهای همسایه باعث افزایش انگیزه 

تولیدکنندگان برای بهره‌گیری از سهم بیشتری از ظرفیت تولید را در 

پی داشته است. 

پخش محصولات
باتوجه‌به فاصله زمــانی طولانی تولیــد محصولات غذایی تا خرید 

مصرف‌کنندگان نهایی و همچنین نظام سنتی توزیع و خرده‌فروشی 

این محصولات، تولیدکنندگان در سال‌های اخیر به سمت تأسیس 

 واحدهای پخش مویرگی و همچنین تأسیس فروشگاه‌های زنجیره‌ای

در سطح خرده‌فروشی مبادرت ورزیده‌اند. 

بسته‌بندی
به‌صورت  گاهی  غــذایی  محصولات  بســـته‌بندی  مختلف  مراحل 

برون‌سپاری و توســط شرکت‌های بســـته‌بندی انجام می‌شود. در 

سال‌های اخیر با افزایش قیمت مواد اولیه بسته‌بندی، شرکت‌های 

صنایع غذایی برای کاهش هزینه‌های تولید و زمان خواب نقدینگی  

تصمیم به ورود به این بخش از صنعت گرفته‌اند. 

صادرات
باتوجه‌به بحران هزینه خانوار و کاهش مصرف محصولات غذایی در 

داخل کشور، بسیاری از تولیدکنندگان بزرگ تصمیم به افزایش سهم 

بازارهای صادراتی گرفته‌اند. 
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استراتژی‌های اصلی تولیدکنندگان داخلی محصولات غذایی منتخب )نمره استراتژی(

با تحلیل محتوای گزارش‌های شرکت‌های بورسی، راهبردهای اصلی شرکت‌های بورسی فعال در صنایع غذایی رتبه‌بندی و امتیازدهی 

شده است.1 

1. در مرحله اول با توجه به ترتیب اهمیت استراتژی‌های مختلف در هر شرکت بورسی، هر  استراتژی امتیازی می‌گیرد؛ در مرحله بعد استراتژی‌های  مختلف در تمامی شرکت‌های بورسی تجمیع می‌شود. 
در نهایت امتیازات بدست آمده نرمالایز شده و سهم )درصد( هر عامل در قالب امتیاز از 100 بین استراتژی‌های مختلف تقسیم می‌شود.

 شرکت‌های فعال افزایش تولید،
ورود به زنجیره پخش و خرده‌فروشی 

محصولات و همچنین
افزایش سهم بازارهای صادراتی را 

مهم‌ترین راهبردهای خود
در دوره حاضر معرفی کرده‌اند.

امتیاز استراتژی

بسته‌بندیاخذ تسهیلات R&Dکاهش بهای 
تمام‌شده

افزایش تولیدپخش محصولاتصادرات

۹

۴ ۴

۱۳۱۳

۲۲

۳۵

سازمان بورس - سامانه کدال - تفسیر مدیریتی شرکت‌های بورسی •
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بازار داخلی محصولات غذایی

محاسبات مشاور •

ارزش بازار داخلی محصولات 
غذایی منتخب در پنج سال 

گذشته بیش از پنج‌و‌نیم برابر 
شده است.

دراین‌بین سیر صعودی افزایش ارزش مصرف در سه سال گذشته تندتر شده است. به‌طورکلی در سه سال گذشته افزایش هزینه خرید 

محصولات غذایی منتخب با نرخ کمتری نسبت به تورم این محصولات افزایش یافته است؛ بنابراین با تعدیل این ارقام با تورم عمومی، 

ارزش واقعی مصرف این گروه از محصولات غذایی کاهش یافته است. ارزش بازار مواد غذایی بسته‌بندی شده در سال 1403، 28درصد 

نسبت به سال پیش از آن افزایش یافته است. 

۵.۵

ارزش مجموع مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب )هزار میلیارد ریال(

1403

4170

۱۳۹۹

890

۱۴۰۰

1451

۱۴۰1

2320

1402

3260
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سهم گروه‌های کالایی منتخب از مجموع هزینه‌های خوراکی در خانوارهای شهری در سال‌های اخیر افزایش یافته است و در سال 1403 

به بیش از ۱۸.۳درصد رسیده است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار •

سهم گروه‌های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار شهری )درصد(

خانوارها مهم‌ترین تقاضاکنندگان محصولات غذایی منتخب به شمار می‌روند.

جدول داده - ستانده - 1395 •

+75+25سهم مصرف محصولات غذایی )درصد( خانوارفعالیت‌های اقتصادی

75 25

۱۴۰۱

17.9

۱۴۰۲

18.2

۱۳۹۹

16.8

۱۴۰۰

17.5

1403

18.3

82.1 81.883.2 82.5 81.7

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب
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سهم محصولات غذایی منتخب از هزینه‌های خوراکی در خانوارهای روستایی از 15درصد در سال 1399 به 17درصد در سال 1403 

رسیده است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار •

بودجه خانوار - مرکز آمار •

سهم گروه‌های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار روستایی )درصد(

سهم گروه‌های کالایی منتخب از هزینه محصولات خوراکی و آشامیدنی خانوار )درصد(

۱۴۰۱

15.9

۱۴۰۲

16.0

۱۳۹۹

15.2

۱۴۰۰

15.9

1403

16.7

84.1 84.084.8 84.1 83.3

۱۴۰۱

17.4

۱۴۰۲

17.7

۱۳۹۹

16.4

۱۴۰۰

17.1

1403

17.9

82.6 82.383.6 82.9 82.1

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب

سایر محصولات غذاییگروه کالایی منتخب
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مصرف داخلی به تفکیک محصولات

بودجه خانوار - مرکز آمار •

1
2

لبنیات بیشترین سهم از بازار 
محصولات غذایی منتخب را به 

خود اختصاص می‌دهند. گروه 
کالایی نوشیدنی‌ها در رتبه 

بعدی قرار دارد.

سهم  محصولات غذایی از سبد محصولات منتخب - ۱۴۰۳ )درصد(

34+30+13+13+6+430

4

34
13

۶

۱۳

غذا‌های آماده

لبنیات

نوشیدنی‌ها

شیرینی و شکلات

سس و چاشنی

نان و بیسکویت
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حجم مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب در چهار سال اخیر روندی نزولی را طی کرده است و در سال 1403 به طور مشخص 

2درصد نسبت به سال پیش از آن کاهش یافته است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار/ محاسبات مشاور •

حجم مصرف داخلی محصولات منتخب )هزار تن(

2996

۱۴۰۳

3072

1399

3085

1400

2962

1401

3061

۱۴۰۲



محصولات غذایی منتخب به‌عنوان بخشی از کالاهای خوراکی و آشامیدنی‌ها، کالاهای ضروری خانوار محسوب می‌شوند. بااین‌وجود، 

بحران هزینه - درآمد خانوار در سال‌های گذشته باعث کاهش قابل‌ملاحظه حجم مصرف خانوار شده است. 

در سال‌های گذشته مصرف »محصولات لبنی«، 
 »کیک و بیسکویت« و »غذاهای آماده« 

در بین خانوارهای ایرانی کاهش یافته است. 
 در مقابل حجم مصرف گروه کالایی

»سس، ادویه و چاشنی« افزایش یافته است. 

بودجه خانوار - مرکز آمار •

متوسط حجم مصرف سالانه خانوار )کیلوگرم(

لبنیات

4342.8 44.3

سس و چاشنی

25.2
23.5 25

کیک و بیسکویت

12.1 12.1 11.4

نوشیدنی‌ها

4.6 4.6 4.6

شیرینی و شکلات

3.33.3 3.3

غذا‌های آماده

1.11.2 1.2

۱۴۰۲ ۱۴۰۳۱۴۰۱
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برآورد تغییرات مصرف آینده
تقاضای داخلی محصولات غذایی منتخب در سال‌های اخیر با افت همراه بوده است. در شرایط اقتصادی فعلی، در کوتاه‌مدت تقاضای 

داخلی برای این محصولات افزایش قابل‌ملاحظه‌ای نخواهد داشت. 

41
صنــایع غذایـــی



صادرات و واردات

صادرات 
پس از افت صادرات مواد غذایی در سال‌های 1400 و 1401 طی دو سال گذشته روند صادرات مواد غذایی مجددا افزایش پیدا کرده 

است و در سال 1403 این شاخص به بیش از یک میلیارد دلار رسیده است. 

• www.trademap.org

ارزش صادرات محصولات غذایی )میلیون دلار(

1047

۱۴۰۳

780

۱۳۹9

702

۱400

696

1401

814

1402
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در حال حاضر محصولات لبنی اصلی‌ترین محصولات غذایی منتخب صادراتی محسوب می‌شوند. کیک و بیسکویت و شیرینی و 

شکلات در رتبه‌های بعدی قرار دارند. 

• www.trademap.org

صادرات محصولات لبنی در سال 1403 نسبت به سال 1399 تقریبا دو برابر شده است. در مقابل در همین بازه زمانی صادرات »کیک 

و بیسکویت« و »شیرینی و شکلات« کاهش پیدا کرده است. صادرات سایر گروه‌های کالایی نیز در پنج سال اخیر افزایش یافته است. 

بااین‌وجود سهم این گروه‌های کالایی در مقابل لبنیات و فرآورده‌های غلات ناچیز است. 

ارزش صادرات انواع محصولات غذایی منتخب )میلیون دلار(

• www.trademap.org

سهم محصولات غذایی از صادرات - ۱۴۰۳ )درصد(

۱۴۰۳۱۳۹۹

لبنیات نوشیدنی‌ها سس، ادویه
و چاشنی

شیرینی و شکلات کیک و بیسکویتغذا‌های آماده

277

573

27 38

245
216

14 30

208
168

10 22

45+25+21+925

45

21

9

سایر محصولات غذایی

لبنیات

شیرینی و شکلات

کیک و بیسکویت
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حجم صادرات محصولات 
غذایی منتخب از 687 هزار تن 
در سال 1401 به 907 هزار تن در 

سال 1403 رسیده است. 

• www.trademap.org

حجم صادرات محصولات غذایی )هزار تن(

907

1403

824

1399

790

1400

687

1401

825

1402
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درحالی‌که ارزش صادرات محصولات لبنی در پنج سال اخیر بیش از دو برابر شده است، حجم صادرات تنها 17درصد افزایش یافته است؛ 

بنابراین می‌توان نتیجه‌گیری کرد که محصولاتی با ارزش‌افزوده بیشتر در این سال‌ها صادر شده است. 

• www.trademap.org

کان کشورهای همسایه به‌عنوان مقصد اصلی صادرات محصولات غذایی به شمار می‌روند.  کما

مقاصد عمده صادرات محصولات غذایی - 1402 )درصد(

• www.trademap.org

حجم صادرات محصولات غذایی منتخب )هزار تن(

لبنیات شیرینی و شکلاتنوشیدنی‌ها کیک و بیسکویتغذا‌های آماده سس، ادویه
و چاشنی

363

425

32
59

255 252

9 24

150 137

15 11

49+12+8+7+24 عراق

سایر کشورها

افغانستان

12 49

7

23

8

۱۴۰۳۱۳۹۹
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واردات 
واردات برخی از محصولات غذایی تحت عنوان کالاهای اساسی مشمول ارز ارزان‌قیمت بود. در مقابل واردات برخی از محصولات غذایی 

بسته‌بندی‌شده نیز در سال‌های اخیر ممنوع اعلام شد. ارزش واردات مواد غذایی در چهار سال گذشته به سطح چهار تا شش میلیون 

دلار رسیده است. 

محصولات لبنی و به طور مشخص کره حیوانی اصلی‌ترین محصول وارداتی در بین محصولات غذایی منتخب محسوب می‌شد. واردات 

این محصول در سال‌های اخیر به‌شدت کاهش پیدا کرده است. در سال 1403 ارزش واردات گروه کالایی چاشنی‌ها و نوشیدنی‌ها به ترتیب 

به 5 و یک میلیون دلار رسیده است. 

ارزش واردات محصولات غذایی )میلیون دلار(

ارزش واردات انواع محصولات غذایی منتخب )میلیون دلار(

• www.trademap.org

• www.trademap.org

6

1403

53

1399

4

1400

4

1401

4

1402

لبنیات سس، ادویهنوشیدنی‌ها
و چاشنی

کیک و بیسکویتشیرینی و شکلات

51.46

0.17 0.071.51
4.67

0.030.05 0.99

۱۴۰۳۱۳۹۹
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حجم واردات محصولات غذایی )میلیون دلار(

• www.trademap.org

 حجم محصولات وارداتی به کشور از 52 هزار تن 
در سال 1398 به هفت هزارتن در سال 1403 

رسیده است. 

7

1403

10

1399

1

1400

7

1401

6

1402
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حجم واردات گروه کالایی نوشیدنی‌ها در سال 1403 به بیش از 6 هزار تن رسیده است. 

• www.trademap.org

حجم واردات انواع محصولات غذایی منتخب )هزار تن(
۱۴۰۳۱۳۹۹

۰.۰۴ ۰.۰۲

۹.۸۰

۰.۰۲ ۰.۰۵

۶.۱۳

۰.۶۱ ۰.۸۶

لبنیات نوشیدنی‌ها سس، ادویه
و چاشنی

کیک و بیسکویتشیرینی و شکلات



مبادی واردات

ترکیب مبادی وارداتی محصولات غذایی در سال‌های اخیر 
به‌شدت تغییر کرده است. کاهش سطح واردات 

بر این مهم تأثیرگذار بوده است.  

مبادی عمده واردات محصولات غذایی - ۱۴۰۳)درصد(

• www.trademap.org

32+19+16+9+24
سایر کشورها

کانادا
امارات متحده عربی

24آمریکا

9

16 19

32
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قیمت

تورم تولیدکننده
با تغییر سیاست تخصیص ارز ترجیحی در سال‌1401، تورم تولیدکننده محصولات غذایی و آشامیدنی در سال‌های 1401 و 1402 فراتر 

از شاخص کل تورم تولیدکننده رفته بود. این شاخص در سال 1403 مجدداً کاهش یافته است و به 27درصد رسیده است. این در حالی 

است که شاخص کل تورم تولیدکننده بخش صنعت در سال 1403 به 29درصد رسیده است. 

کان بسیار  تورم تولیدکننده در محصولات نوشیدنی از 62درصد در سال 1400 به 40درصد در سال 1403 رسیده است. این شاخص کما

بالاتر از تورم تولیدکننده بخش صنعت و صنایع غذایی است. باتوجه‌به سهم بالای هزینه بسته‌بندی و افزایش این بخش از هزینه‌ها 

متناسب با نرخ ارز، افزایش نرخ دلار در سال‌های اخیر اصلی‌ترین دلیل این تورم بالا ارزیابی می‌شود. 

شاخص‌های قیمت - مرکز آمار •

تورم تولیدکننده صنایع خوراکی و آشامیدنی )درصد(

1403

40

29 27

۱۳۹9

51
57

42

۱400

62
57 55

۱۴01

55

32

75

1402

55

30
35

کل بخش صنعتخوراکیآشامیدنی

50



تورم مصرف‌کننده
تورم محصولات غذایی منتخب در سال‌های 1400 تا 1402 بیشتر از شاخص عمومی تورم بوده است. شاخص عمومی تورم در سال 

1403 فراتر از شاخص تورم محصولات خوراکی و آشامیدنی رفته است. این شاخص در سال 1401 به بیش از 70درصد و در سال 1402 

به بیش از 41درصد رسیده بود. شاخص مذکور در سال 1403 تنها 28درصد بوده است. 

تورم قیمت‌ها در گروه کالایی »نوشیدنی‌ها« و »شیرینی و شکلات« بیش از سایر محصولات بوده است. افزایش قیمت مواد اولیه علت 

اصلی افزایش قیمت ارزیابی می‌شود. دولت در قیمت‌گذاری بخش عمده‌ای از محصولات غذایی دخالت می‌کند. این اعمال‌نفوذ در 

کان ادامه دارد.  کالاهای اساسی و روزمره بیشتر است. این روند باوجود تحولات اخیر در تخصیص ارز ترجیحی، کما

شاخص‌های قیمت - مرکز آمار •

شاخص‌های قیمت - مرکز آمار •

میانگین تورم سالانه مصرف کننده  انواع محصولات خوراکی و آشامیدنی )درصد(

لبنیات خوراکی‌ها ونان و غلاتشیرینی و شکلاتنوشیدنی‌ها
آشامیدنی‌ها

سس، ادویه، چاشنی
و غذاهای آماده

28

41

71

20

33

86

2021

3436
30

26

45

32

۱۴۰1

46

71

۱۴۰2

40.7 41.2

۱400

40

52

۱۳۹9

36 39

۱۴۰۳

32.5
28

شاخص کل تورمخوراکی‌ها و آشامیدنی‌ها

۱۴۰۲ ۱۴۰۳۱۴۰۱

76

60
53

31

تورم مصرف کننده محصولات خوراکی و آشامیدنی )درصد(
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در سال‌های 1399 تا 1401 تورم تولیدکننده از تورم مصرف‌کننده پیشی گرفته است. این روند باعث افزایش فشار به تولیدکننده و 

همچنین نظام توزیع و خرده‌فروشی شده است. در سال 1402 و 1403 مجدداً شاهد افزایش تورم مصرف‌کننده نسبت به تولیدکننده 

هستیم. این تحولات باعث تغییر ترکیب بازیگران شده است و در مدت زمانی کوتاه بازیگران خرد و کوچک در نظام تولید و توزیع از 

چرخه اقتصادی خارج شده‌اند.

شاخص‌های قیمت - مرکز آمار •

مقایسه شاخص تورم تولیدکننده و مصرف‌کننده محصولات غذایی )درصد(

تا پیش از سال 1398 
همواره شاخص تورم سالانه 

مصرف‌کننده در صنایع غذایی 
بیش از تورم تولیدکننده بود. 

1403۱۳۹9 ۱400 ۱۴۰1 ۱۴۰2

27 28

42 39

55
52

75
71

35
41

تولید کنندهمصرف‌ کننده
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واردات مواد اولیه بیشتر مربوط به محصولات فراوری‌شده مانند اسانس‌ها، رنگ‌ها و سایر افزودنی‌های مواد غذایی است. در بین 

سال‌های 1397 و 1401، سهم مواد اولیه وارداتی از کل مواد اولیه مورد نیاز صنایع غذایی منتخب از 11درصد به 3درصد رسیده است. 

این روند نشان‌دهنده جایگزینی محصولات وارداتی با محصولات تولید در داخل است. 

زنجیره تأمین صنعت

هزینه‌های تولید

طرح آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار •

هزینه‌های تولید به تفکیک انواع مواد اولیه )درصد(

به‌طورکلی قسمت عمده‌ای از 
مواد اولیه موردنیاز 

صنایع غذایی منتخب 
داخل کشور تولید می‌شود.

1399

4 4

14001397

11

1398

7

1401

3

96 96
89 93 97

مواد اولیه وارداتیمواد اولیه تولید داخل
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تجارت شیرخشک
کاهش مصرف محصولات لبنی در داخل کشور و همچنین کاهش فرصت‌های صادراتی در سال‌های اخیر بر سیاست‌های تولیدکنندگان 

لبنیات در کشور تأثیرگذار بوده است.

درحالی‌که مجموع تقاضای بازارهای داخلی و صادراتی کاهش یافته است، تولیدکنندگان صنایع لبنی برای حفظ سهم خود از بازار شیر 

خام به خرید این محصول در سطوح پیشین ادامه می‌دهند. 

این فعالان صنعتی شــیر خام خریداری‌شده مازاد بر مصرف خطوط تولیــدی محصولات لبنی را به شــیرخشک تبدیل می‌کنند. این 

محصول ارزش‌افزوده کمتری نسبت به سایر محصولات لبنی دارد. 

شیرخشک به دودسته 
کلی شیرخشک صنعتی، 

قابل‌مصرف در انواع 
 محصولات غذایی و

 شیرخشک اطفال 
تقسیم می‌شود. 

بنا به گفته فعالان این صنعت، 
بین 40 تا 50درصد شیر تولیدی 

گاوداری‌ها، توسط خریداران 
به شیر خشک صنعتی تبدیل 

می‌شود. 
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تولیدکنندگان شیر خشــک شامل شرکت‌های لبنی و سایر شرکت‌های صنایع غذایی می‌شود. شــیر خشک تولیدی علاوه‌بر عرضه 

مستقیم به مصرف‌کنندگان در صنایع کیک و بیسکوییت به عنوان ماده اولیه مورد استفاده قرار می‌گیرد. بخش عمــده‌ای از شیر 

خشک تولیدی نیز به خارج از کشور صادر می‌شود. 

درحالی‌که نیاز داخلی و حجم واردات شیرخشک اطفال در سال‌های اخیر روندی ثابت و افزایشی را سپری می‌کند، تولیدکنندگان داخلی 

تنها حجم تولید و صادرات شیرخشک صنعتی را افزایش داده‌اند؛ بنابراین افزایش تولید شیرخشک صنعتی نتوانسته است نیاز کشور 

به واردات شیرخشک اطفال را پوشش دهد.



صادرات
ارزش صادرات شیرخشک صنعتی از 70 میلیون دلار در سال 1399 به ۵۵ میلیون دلار در سال 1401 و 260 میلیون دلار در سال 1402 

رسیده است. این شاخص در سال 1403 به ۳۹۰ میلیون دلار رسیده است.  

شیر خشک اطفال، قیمت بالاتری نسبت به شیر خشک صنعتی دارد. 

• www.trademap.org

• www.trademap.org

حجم صادرات انواع شیر خشک )هزار تن(

ارزش صادرات انواع شیر خشک  )میلیون دلار(

1403

1403

390

163

3

0.5

1399

1399

54.9

30.6

15

1400

1400

112.2

60.3

14

1401

1401

287.2

109.9

7

1.4

2.8

2.3

1402

1402

259.6

99.7

8

1.3

اطفالصنعتی

اطفالصنعتی
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واردات
ارزش واردات انواع شیر خشک در سال 1403 به بیش از 77 میلیون دلار رسیده است. از این میزان 72 میلیون دلار شیر خشک اطفال 

 5 میلیون دلار شیر خشک صنعتی وارد شده است. ارزش واردات شیر خشک اطفال از 28 میلیون دلار در سال 1397 به بیش از

72 میلیون دلار در سال 1403 رسیده است. 

قیمت شیر خشک اطفال وارداتی به طور میانگین بیش از دو برابر قیمت شیر خشک صنعتی وارداتی است. 

ارزش واردات انواع شیر خشک  )میلیون دلار(

• www.trademap.org

• www.trademap.org

حجم واردات انواع شیر خشک )هزار تن(

1403

1403

5.1

0.9

72

6.6

1399

1399

10

3.2

35

3.3

1400

1400

3.8

1.1

40

4.6

1401

1401

4.6

1.1

49

5.3

1402

1402

11

2.0

83

7.5

اطفالصنعتی

اطفالصنعتی
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سهم تولید و واردات از ارزش مصرف داخلی
سهم واردات از ارزش ریالی مصرف داخلی محصولات غذایی منتخب در سال‌های 1396 تا 1398 افزایش یافته بود. در سال‌های اخیر 

واردات برخی کالاهای اساسی مانند کره حیوانی به شدت کاهش پیدا کرده است و در نتیجه سهم واردات از مصرف داخل به کمتر از 

یک‌‌درصد رسیده است. 

سهم تقاضای داخلی و صادرات از تولید داخلی
در سال‌های اخیر سهم صادرات از ارزش تولیدات محصولات غذایی منتخب افزایش یافته است. این مهم در پی کاهش قدرت خرید 

خانوار و در نتیجه کاهش مصرف محصولات غذایی رخ داده است. سهم صادرات از تولید داخل از 10درصد در سال 1401 به 14درصد 

در سال 1403 رسیده است.  

سهم واردات و تولید داخل از مصرف داخلی محصولات غذایی )درصد(

سهم مصرف داخلی و صادرات از تولید داخلی محصولات غذایی )درصد(

محاسبات مشاور •

محاسبات مشاور •

۱۴۰1 ۱۴۰۲۱400۱۳۹9۱۳۹8 1403

0.۱ 0.۱0.۱0.۱1.5

92.5

۷.۵

98.5 99.9 99.9 99.9 99.9

1403

86

14

۱۳۹9

82

18

۱400

88

12

۱۴۰1

90

10

۱۴۰۲

۸۹

۱۱

تولیدواردات

تقاضای داخلیصادرات
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تحلیل زنجیره تأمین محصولات غذایی 
صنایع غذایی در کنار صنایع داروسازی شاهد بیشترین حضور و فعالیت شرکت‌های پخش متمرکز است. شرکت‌های پخش فعال در 

صنایع غذایی به طور عمده تحت مالکیت و مدیریت تولیدکنندگان محصولات غذایی قرار دارند و در پی ادغام عمودی روبه‌جلو این 

گروه تأسیس شده‌اند. شرکت‌های پخش از سه کانال به توزیع محصولات تولیدی می‌پردازند:

38درصد از مجموع عمده‌فروشی‌های کشور، در زمینه پخش محصولات خوراکی و آشامیدنی فعالیت می‌کنند. در حال حاضر بیش از 

43 هزار بنگاه عمده‌فروشی به‌صورت رسمی به این فعالیت می‌پردازند. 

سهم عمده‌فروشی‌های مواد غذایی از  کل عمده‌فروشی‌ها )درصد(

آمار اصناف - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

سایر عمده‌فروشی‌ها38+62+3862 عمده‌فروشی‌ مواد غذایی

خرده‌فروشی‌ها

شــرکت‌های پخــش بــا سیســتم‌های پخــش 

ــه توزیــع مســتقیم محصــولات  مویرگــی ب

ــد. ــی می‌پردازن غذای

عمده‌فروشی‌ها

 عمده‌فروشــی‌ها بــا خریــد عمــده محصولات

غذایــی، نقــش پخــش مویرگــی محصــولات 

در مناطــق دورافتــاده و خــارج از حــوزه نفــوذ 

شــرکت‌های پخــش را بــه عهــده می‌گیرنــد. 

فروشگاه‌های زنجیره‌ای

ایــن بازیگــران بــه خریــد عمــده محصولات 

ــم  ــد. حج ــش می‌پردازن ــرکت‌های پخ از ش

بــالای خریــد و وجــود انبارهــای بــزرگ، بــه 

ــد  ــک می‌کن ــره‌ای  کم ــگاه‌های زنجی فروش

ــه  ــبت ب ــری نس ــی بالات ــدرت چانه‌زن ــا از ق ت

خرده‌فروشــی‌ها برخــوردار باشــند. 
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سهم خرده‌فروشی‌ها از حجم فروش شرکت‌های پخش بالاتر از سایر  کانال‌های فروش است. فروشگاه‌های زنجیره‌ای و عمده‌فروشی‌ها 

در رتبه‌های بعدی قرار دارند. 

سهم عمده‌فروشی‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای از بازار فروش مواد غذایی پایین‌تر از سایر کالاهای مصرفی خانوار است. عدم امکان 

کز مصرف علل اصلی این اختلاف سهم ارزیابی می‌شود.  نگهداری بلندمدت محصولات غذایی و دسترسی بهتر خرده‌فروشی‌ها به مرا

در بین محصولات غذایی مختلف نیز، دوره زمانی گردش کالا و ماندگاری محصولات بر سهم کانال‌های فروش مختلف تأثیرگذار است. 

به طور میانگین سهم خرده‌فروشی‌های مواد غذایی، فروشگاه‌های زنجیره‌ای و عمده‌فروشی‌ها از بازار شرکت‌های پخش محصولات 

غذایی به ترتیب 70، 20 و 10درصد ارزیابی می‌شود. این ترکیب برای محصولاتی مانند لبنیات به ترتیب 75، 15 و 10درصد است. 

بیش از 716 هزار بنگاه خرده‌فروشی به‌صورت تخصصی به توزیع محصولات غذایی می‌پردازند. صنعت خرده‌فروشی کشور در حال حاضر

مملو از بازیگران خرد است. این صنعت با ورود هلدینگ‌های صنعتی بزرگ و تأسیس فروشگاه‌های زنجیره‌ای مدرن در حال تغییر شکل 

است. در دهه اخیر، فروشگاه‌های اینترنتی مانند اسنپ‌مارکت، توانسته‌اند بخشی از بازار خرده‌فروشی مواد غذایی در شهرهای بزرگ را 

تصاحب کنند.

سهم انواع کانال‌های فروش از بازار شرکت‌های پخش مواد غذایی )درصد(

تحقیقات میدانی •

سهم خرده‌فروشی مواد غذایی از کل خرده‌فروشی‌ها - 1399)درصد(

آمار اصناف - وزارت صنعت، معدن و تجارت •

32+68+ سایر ‌خرده‌فروشی‌ها3268 خرده‌فروشی‌ مواد غذایی

70+20+10۷۰
۲۰

۱۰

فروشگاه‌های زنجیره‌ای

عمده‌فروشی

خرده‌فروشی
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زنجیره تأمین صنایع لبنی 
شیر خام مهم‌ترین ماده اولیه صنایع لبنی محسوب می‌شود.

در بین سال‌های 1390 تا 1402 تعداد گاوداری‌های کشور 48درصد کاهش پیدا کرده است. همزمان حجم تولید شیر خام از ۵.۹۴ میلیون 

تن در سال 1390 به ۸.۳۳ میلیون تن در سال 1402 رسیده است. بنابراین میانگین حجم تولید شیر خام واحدهای گاوداری از 658 تن 

در سال 1390 به 1761 تن در سال 1402 رسیده است. 

به طور میانگین 60درصد از هزینه
مواد اولیه صنایع لبنی به شیر

اختصاص پیدا می‌کند. 

مرکز آمار •

٪۶۰

تعداد دامداری‌ها و حجم شیر تولیدی

14021399139613931390

903

5.94 5.70
6.81

7.51

8.33

562 557
508

473

تعداد بهره‌برداری )هزار عدد( حجم شیر تولیدی )میلیون تن(

62



بازار تولید شیر به‌شدت رقابتی و قیمت تمام شده این محصول به‌شدت وابسته به قیمت خوراک دام وارداتی است. در مقابل تعداد 

بازیگران خریدار این محصول )شرکت‌های لبنی( بسیار محدودتر است و در بین بازیگران این صنعت نیز سهم بزرگی از بازار )بالای 

80درصد( در اختیار 10 شرکت برتر این حوزه است.  

بنابراین، در صنایع لبنی با انحصار خریداران بزرگ روبه‌رو هستیم. وابستگی بالای گاوداری‌ها به خرید بازیگران بزرگ قدرت چانه‌زنی 

بازپرداخت خریداران  زمانی  اما دوره  ندارد.  این محصول  بر قیمت‌گذاری  تأثیر چندانی  این مهم  داده است.  کاهش  را  بازیگران  این 

بزرگ متناسب با سهم آن‌ها از کل بازار شیر افزایش می‌یابد. این دوره زمانی برای بازیگران بزرگ به بیش از سه ماه می‌رسد؛ بنابراین 

تولیدکنندگان شیر خام همواره در مضیقه تأمین نقدینگی قرار دارند.  

بازار محصولات غذایی در بخش پیش مورد بررسی قرار گرفت. قدرت چانه‌زنی بازیگران پایین‌دستی  از  انواع کانال‌های فروش  سهم 

)خرده‌فروشی‌ها، عمده‌فروشی‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای( بر مدت‌زمان بازپرداخت آن‌ها و در نتیجه امکان دسترسی به نقدینگی 

تأثیر بسزایی دارد. 

بازه زمانی بازپرداخت در بازار محصولات لبنی برای خرده‌فروشی‌های بین 1 تا 7 روز و برای عمده‌فروشی‌ها و فروشگاه‌های زنجیره‌ای 

بزرگ بین یک ماه تا 45 روز متغیر است. 
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مواد اولیهشرکت‌های لبنی کانال‌های فروش

شیر تازهخرده‌فروشی‌ها

سایر مواد اولیهعمده‌فروشی‌ها

لوازم بسته‌بندیفروشگاه‌های زنجیره‌ای

۰۰۰ ۱۷ گاوداری۸۰۶ واحد صنعتی لبنی

٪۷۵٪۶۰

٪۱۰٪۱۵

٪۱۵٪۲۵

۰۰۰ ۷۰۰ عمده‌فروشی
۰۰۰ ۴۳ خرده‌فروشی

۵۰۰۰ فروشگاه زنجیره‌ای

زنجیره تأمین صنایع لبنی

 شرکت‌های
پخش وابسته
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رقابت و بازیگران اصلی

وضعیت کلی بنگاه‌های فعال

طرح جامع آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار •

تعداد واحدهای تولیدی صنایع غذایی منتخب )واحد صنعتی(

لبنیات سس، ادویهنوشیدنی‌ها
و چاشنی

غذا‌های آمادهشیرینی و شکلات نان و بیسکویت

2404

6436

2808

5777

1344

3895 3687

806
1199

2858

516
1210

گروه‌های کالایی "چاشنی‌ها" و غذاهای آماده دارای بیشترین تعداد بازیگران و در مقابل گروه‌های کالایی "نوشیدنی‌ها"، "لبنیات" و 

"شیرینی و شکلات" دارای کمترین واحدهای صنعتی هستند.

تراکم خطوط تولید در واحدهای صنعتی )نسبت خطوط تولید به واحد صنعتی( در صنایع لبنیات بسیار بالاتر از سایر صنایع غذایی 

منتخب است. این شاخص در صنایع تولید "چاشنی‌ها" و "نوشیدنی‌ها" کمتر از سایر بخش‌ها است.

 در حال حاضر  6382 واحد 
صنعتی در قالب بیش از

23 هزار خط تولید
در صنایع غذایی منتخب 

فعال هستند. 

6382

۲۳۰۰۰

خط تولید واحد صنعتی
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تفکیک کارگاه به اندازه بنگاه
صنایع غذایی کشور، مانند سایر بخش‌های صنعتی با حضور گسترده بنگاه‌های کوچک‌مقیاس )10 تا 49 کارکن( مواجه است. بیش از 

71درصد از ارزش افزوده تولیدی در صنایع غذایی منتخب توسط بنگاه‌های متوسط و بزرگ تولید می‌شود. سهم بنگاه‌های متوسط و 

بزرگ از ارزش افزوده تولیدی صنعت در سال‌های اخیر افزایش یافته است. 

کارگاه‌های صنایع غذایی منتخب به تفکیک اندازه بنگاه )درصد(

طرح جامع آمارگیری از کارگاه‌های صنعتی کشور - مرکز آمار •

متوسط و بزرگکوچک

7921

صنایع غذایی یکی از رقابتی‌ترین صنایع کشور محسوب می‌شود. حضور کم‌رنگ دولت و نهادهای عمومی باعث ایجاد رقابت در این 

صنعت شده است.

66



خدمات ممتاز بانک سامان برای فعالان حوزه صنایع غذایی

1- چابک‌سازی عملیات بانکی
بانک ســامان با تأسیس و راه‌انــدازی مدیریت بانکــداری شــرکتی خــود در 

چابک‌سازی هرچه بیشتر عملیات بانکی قدم برداشته است که از آن جمله 

می‌توان به ارائه خدمات مشاوره‌ای در حوزه تأمین مالی از طریق اختصاص 

بانکدار به شرکت نام برد به‌نحوی‌که بانکدار تمامی امور شرکت را در حوزه‌های 

مختلف، هماهنگ و پیگیری خواهد کرد. این مدیریت با درنظرگرفتن شرایط 

اقتصادی و سیاسی کشور، دغدغه اصلی خود را به‌طور خاص، ارائه راهکارهای 

سریع و مناسب در کلیه حوزه‌های بانکی به فعالان این حوزه قرار داده است.

2- تأمین نقدینگی
این امکان برای مشتریان فعال بانک سامان در این حوزه فراهم شده تا با استفاده از خدمات مشاوره تخصصی مدیریت بانکداری 

شرکتی، از آخرین اطلاعات مرتبط با انواع روش‌های تأمین نقدینگی بهره‌مند گردند.

 استفاده از بسته‌های اعتباری موجود در قالب انواع تسهیلات ریالی - ضمانت‌نامه و... به‌منظور تأمین سرمایه در گردش برای خریدهای

داخلی و خارجی؛

 تأمین مالی پروژه‌ها در قالب تسهیلات بلندمدت از محل منابع بانک یا بازار سرمایه از طریق انتشار اوراق.

3- کاهش دوره وصول مطالبات
وجود مشکلات و موانع ذکرشده باعث شد تا بانک سامان به طراحی و پیاده‌سازی محصول اعتباری جدیدی با عنوان »طرح پیوند« اقدام 

کند تا ضمن برطرف‌کردن این دغدغه میزان آسیب‌پذیری شرکت‌های پخش در این زمینه را کاهش دهد.

طرح پیوند
در این محصــول بـانک تســهیلات ســرمایه در گردش را به 

مشتریان شرکت‌های پخش صنــایع غــذایی اعطـا می‌کند تا 

نسبت به خرید به‌صورت نقــدی از شرکت‌های پخش اقــدام 

کنند که به‌این‌ترتیب تســویه با شرکت‌های پخش مواد غذایی 

به‌صورت نقدی و آنلاین صورت می‌گیرد.

اســتفاده از طرح پیوند چه مزایایی برای شــرکت‌های 
پخش دارد؟

کتور به   ورود نقدینگی به‌محض فروش و در زمان صدور فا

شرکت‌های پخش؛

 کاهش هزینه‌های عملیاتی مدیریت چک‌ها و عدم نیاز به 

پیگیری مطالبات حاصل از فروش؛

 چابک‌تــر شــدن عملیات شرکت‌های پخــش و در نتیجــه 

افزایش سرعت گردش مالی در صنایع غذایی.
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4- تنخواه‌کارت
شما می‌توانید با دریافت محصول تنخواه‌کارت به تعداد موردنیاز، کارت تنخواه‌داری روی سپرده شرکت )سپرده حقوقی( یا سپرده 

خودتان )سپرده حقیقی( دریافت کرده و برای انجام عملیات روزانه‌تان این کارت‌ها را به تنخواه‌داران خود بسپارید. برای مدیریت کارت‌ها 

گاهی از مانده و صورت‌حساب کارت‌ها پنلی اینترنتی )منوی سیگما در نت‌بانک  و انجام عملیات شارژ و دشارژ کارت‌ها و همچنین آ

سامان( در اختیار شما قرار می‌گیرد.

مزایای تنخواه‌کارت
 شفافیت در عملیات تنخواه‌داری 

 شارژ آسان تنخواه کارت‌ها 

 پنل اینترنتی مدیریت کارت‌ها )منوی سیگما(

 عدم نیاز به استفاده از حساب‌های شخصی تنخواه‌داران 

 دریافت صورت‌حساب 

تنخواه‌کارت‌ها چه امکاناتی دارند؟
تنخواه‌کارت صرفاً از طریق »سپرده اصلی« شارژ شده و دارندگان کارت‌ها می‌توانند تا سقف شارژ تعلق‌گرفته به آن مصرف انجام دهند. 

کارت‌های تنخواه به سپرده تنخواه متصل بوده و تا زمانی که دارندگان کارت اقدام به مصرف مبلغ شارژشده کارت نکنند، از موجودی 

سپرده اصلی تنخواه شرکت مبلغی کسر نمی‌شود. تنخواه‌داران می‌توانند برای استفاده از موجودی کارت‌ها به روش‌های زیر عمل کنند:

خرید از پایانه‌های فروشگاهی

و سایت‌های خرید اینترنتی

 پرداخت قبوض و خرید شارژ 
بدون نیاز به رمز پویا
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خدمات شرکتی بانک سامان را چگونه دریافت کنید؟
 در صورت علاقه‌مندی به اســتفاده از این خدمات، می‌توانیــد با مدیریت بانکداری شرکتی بانک سامان به شــماره ۰۲۱-۲۲۳۳۰۰۰۰

داخلی‌های ۳۵۶۶ و ۳۵۰۶ تماس بگیرید.

ارتباط با ما
برای کسب اطلاعات بیشتر به شعب بانک سامان بیایید یا با شماره ۶۴۲۲-۰۲۱ تماس بگیرید.
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